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L arevue européenne des médias et du numérique

Informations en ligne : « Jel’al vu sur Facebook »
Description
Les plates-formes internet retirent davantage de crédit de la distribution des informations que les médias eux-

mémes, qui en sont pourtant les producteurs, selon une enquéte menéeaupres des internautes
britanniquesentre marset avril 2017 et publiée par le Reuters I nstitute for the Study of Journalism.

POUR UNE INFORMATION DETERMINEE, POURCENTAGE D’'INTERNAUTES SE
SOUVENANT DU CHEMIN D’ACCESUTILISE

Accés direct
Moteurs de recherche

Réseaux sociaux

POUR UNE INFORMATION DETERMINEE, POURCENTAGE D’'INTERNAUTES SE
SOUVENANT DU MEDIA D'INFORMATION CONSULTE EN LIGNE

e Selon lechemin d’acces utilisé
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Acces direct
Moteurs de recherche 37 %
Réseaux sociaux 47

Pour les lecteurs r
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Réseaux sociaux
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BBC The Guardian Mail Online
Acceés direct |86 % 87% 87%
Moteurs de recherche [61% 58% 39%
Réseaux sociaux 59 % 69 % 44 %
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en entier amoitie quelques lignes
Accés direct |84 % 82% 75 %
Moteurs de recherche [45% 37% 22%
Réseaux sociaux |53 % 46 % 30%

LaBBC et The Guardian sont trés présents sur les

réseaux sociaux, tandis que les lecteurs du Mail Online, plus &gés, accedent plus volontiers au site
directement ou par |’ intermédiaire d’ un courrier électronique.

N.B. Moteurs de recherche : sont prises en compte uniquement les requétes par mots clés pour trouver une information
précise, al’ exclusion des requétes pour un média en particulier.
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Remarqgue : en aolt 2017, Facebook annongait la généralisation prochaine de I’ affichage du logo des médias
atous les articles consultés sur la plate-forme.

Source:

o d'aprés « | Saw the News on Facebook », Brand Attribution when Accessing News from Distributed
Environments, Antonis Kalogeropoulos and Nic Newman, Digita News Project 2017, Reuters
Institute for the Study of Journalism, University of Oxford, 2017.

Enquéte menée a partir du panel YouGov’'s PULSE, entre le 13 mars et le 10 avril 2017, auprés de 6 811
internautes britanniques actifs ayant accepté le suivi de leur navigation depuis un ordinateur. Les sites
d' information britanniques sélectionnés pour cette étude sont extraits du palmares des 20 premieres sources
d’ information établi dans le Digital News Report 2017 publié par le Reuters Institut for the Study of
Journalism.
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